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AS GRANDES SACADAS DE MARKETING 2004

EDITORIAL

Um dos mais fascinantes desafios do marketing é encontrar REALIZACAQ:

0s caminhos certos para chegar ao coragdo do publico-alvo

de um produto ou servigo. Certamente ali dentro é dada a ¢ | MonmsazAc ic
palavra final que o transforma de alvo em consumidor. Néo a

toa, se fala em ‘conquistar’ clientes. Assim como nos demais

ORGANIZACAO:
relacionamentos, em que a conquista é o objetivo, é preciso,

sim, qualidade, empenho e estratégia. Mas o que pode fazer @MERGE

toda a diferenca, ao final, é uma sacada inteligente, capaz

de quebrar até mesmo a maior das resisténcias.

Nesta obra, abordamos algumas das mais bem-sucedidas APOIO:

sacadas ‘nascidas’ nos departamentos de marketing de

grandes empresas brasileiras. Desde o desafio imposto, pas-

sando pela solugdo e seus resultados, o leitor encontrard o $ @

~ ., . COMEELFO NACIORMAL
corpo e a alma de algumas das acoes de marketing maris DE PROPAGANDA
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comentadas dos ultimos meses.
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0 Manual das Grandes Sacadas de Marketing 2004 traz, Brasil | Sao

ainda, artigos sobre as tendéncias do marketing para os .
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proximos anos, embasados pelo pensamento de alguns dos A e

maiores profissionals de marketing do Pars.
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